Analiza Zmian Skutecznosci Clickbaitu w Ostatnich Pieciu
Latach

1. Streszczenie Zarzadcze

Analiza ostatnich pieciu lat (2019-2024) wskazuje na znaczacy spadek ogolnej
skutecznosci i strategicznej wartosci tresci oraz tytutow clickbaitowych, mimo braku
jednoznacznych, uniwersalnych danych procentowych kwantyfikujgcych ten spadek w
skali catego internetu. Zaobserwowana tendencja jest wynikiem zbiegu kilku
kluczowych czynnikéw. Po pierwsze, czotowe platformy cyfrowe, takie jak Google,
Facebook (Meta) i YouTube, wdrozyty i systematycznie udoskonalajg algorytmy
majgce na celu identyfikacje i ograniczanie zasiegu lub wrecz karanie tresci o
charakterze clickbaitowym." Po drugie, obserwuje sie rosngcg swiadomosc i
sceptycyzm uzytkownikow internetu, ktdrzy coraz czesciej identyfikujg i negatywnie
reagujg na tego typu materiaty, co prowadzi do frustraciji i utraty zaufania.* Po trzecie,
sama natura clickbaitu ewoluowata, przechodzac od prostych, sensacyjnych form do
bardziej subtelnych technik (tzw. Clickbait 2.0), ktore, cho¢ czasami mogg generowacé
krotkoterminowe klikniecia, czesto nie dostarczajg wartosciowej tresci, co w dtuzszej
perspektywie skutkuje negatywnymi konsekwencjami dla tworcow, wtgczajgc w to
kary algorytmiczne.®

Spadek skutecznosci clickbaitu nie objawia sie jedynie potencjalnie nizszymi
wskaznikami klikalnosci (CTR) w niektdrych kontekstach, ale przede wszystkim szerszg
redukcja jego wartosci strategicznej. Platformy cyfrowe coraz wiekszy nacisk ktadg na
gtebsze wskazniki zaangazowania, satysfakcje uzytkownika oraz jakos¢ i pomocnosc
dostarczanych tresci, a nie tylko na sam fakt klikniecia.” Clickbait, z definicji czesto
wprowadzajgcy w btad lub oferujgcy niskg wartos¢ po kliknieciu *, stabo wypada w
kontekscie tych bardziej zaawansowanych metryk. W rezultacie, nawet jesli dany tytut
clickbaitowy uzyska klikniecie, jego ogodlna "skutecznosc" w obecnym ekosystemie
cyfrowym - rozumiana jako zdolnos$¢ do budowania widocznosci, utrzymania uwagi
uzytkownika i pozytywnego postrzegania marki — jest znacznie ograniczona. Ten
spadek ma charakter systemowy, a nie jest jedynie chwilowym obnizeniem
pojedynczego wskaznika efektywnosci.

Co wiecej, walka z clickbaitem przybiera forme nieustannego "wyscigu zbrojen”. W
miare jak platformy aktualizujg swoje algorytmy i polityki ', taktyki clickbaitowe rowniez
ewoluujg, stajac sie bardziej wyrafinowane.” Ten cykl adaptacji oznacza, ze jakakolwiek
chwilowa "skutecznosc" nowej techniki clickbaitowej jest prawdopodobnie
przejsciowa. Obserwowany spadek efektywnosci jest zatem rowniez
odzwierciedleniem rosngcego wysitku i zaawansowania wymaganego, aby clickbait



mogt w ogole chwilowo zadziatac, przy jednoczesnym wzroscie ryzyka poniesienia
negatywnych konsekwencji. W tym kontekscie, strategie oparte na dostarczaniu
autentycznej wartosci i budowaniu rzeczywistego zaangazowania zyskujg na
znaczeniu jako bardziej zrownowazone podejscie do obecnosci w internecie.

2. Zrozumienie Clickbaitu w Nowoczesnym Ekosystemie
Cyfrowym
2.1. Definiowanie Clickbaitu: Gtéwne Cechy i Intencje

Clickbait, w swojej istocie, odnosi sie do praktyki tworzenia nagtowkow, tytutow lub
miniatur (w przypadku tresci wideo) w taki sposob, aby maksymalnie przyciggnac
uwage uzytkownika i sktoni¢ go do klikniecia w link prowadzacy do okreslonej tresci.*
Kluczowymi cechami clickbaitu sg czesto: wykorzystywanie sensacji, wyolbrzymianie,
celowe niedopowiedzenia, odwotywanie sie do silnych emociji (np. ciekawosci,
strachu, ekscytacji) oraz obietnice zaskakujgcych lub szokujgcych informac;ji.”
Gtownym celem stosowania takich technik jest zwiekszenie ruchu na stronie
internetowej, liczby wyswietlen reklam, a co za tym idzie, potencjalnych zyskow z
monetyzacji tego ruchu.™

Pojecie clickbaitu nierozerwalnie wigze sie z negatywnymi konotacjami. Czesto
sugeruje ono, ze tresc kryjaca sie za chwytliwym nagtowkiem jest niskiej jakosci, nie
spetnia obietnic zawartych w tytule lub ma niewielkg wartos¢ informacyjng dla
uzytkownika.” Ta rozbieznos$¢ miedzy oczekiwaniami wzbudzonymi przez nagtowek a
rzeczywistg wartoscig tresci jest jednym z gtéwnych powodow frustracji uzytkownikow
i erozji zaufania do zrodet stosujgcych takie praktyki.

2.2. Ewolucja od "Clickbaitu 1.0" do "Clickbaitu 2.0"

Techniki clickbaitowe nie s3 statyczne; ewoluowaty w odpowiedzi na zmieniajgce sig
zachowania uzytkownikéw i dziatania platform internetowych. Mozna wyrozni¢ dwie
gtowne generacje tych praktyk:

e Clickbait 1.0: Ta wczesniejsza forma charakteryzowata sie jaskrawymi, czesto
krzykliwymi i jednoznacznie sensacyjnymi nagtowkami. Typowe byto naduzywanie
znakow interpunkcyjnych (np. wielu wykrzyknikow, wielkich liter), sktadanie
obietnic "szokujgcych" lub "niewiarygodnych" tresci oraz kierowanie do artykutow
o znikomej wartosci merytorycznej.” Przyktady to tytuty typu: "NIE ZGADNIECIE,
CO SIE STALO POTEM!!!" lub "Ta jedna rzecz zmieni twoje zycie NA ZAWSZE!".

e Clickbait 2.0: Jest to bardziej subtelna i wyrafinowana forma manipulacji, ktora
stara sie unika¢ oczywistych znamion swojego poprzednika. Clickbait 2.0
wykorzystuje bardziej zaawansowane mechanizmy psychologiczne, takie jak °:



o Pozornie neutralne lub profesjonalne tytuty: Nagtowki moga na pierwszy
rzut oka wydawac sie standardowe, nie zdradzajgc od razu swojej
clickbaitowej natury.

o Luka ciekawosci (Curiosity Gap): Celowe tworzenie niedopowiedzenia lub
luki informacyjnej, ktéra wzbudza silng ciekawosc¢ i pragnienie jej zaspokojenia
poprzez klikniecie.”® Przyktad: "Ekspert nie ma watpliwosci: to zmieni
wszystko, co myslisz o diecie" - nie precyzuje, co sie zmieni, ale zasiewa
ziarno ciekawosci.

o Emocjonalne podteksty i polaryzacja: Subtelne odwotywanie sie do emocji
lub wykorzystywanie kontrowersyjnych tematow w celu wywotania silnych
reakcji i zaangazowania, czesto prowadzac do polaryzacji opinii.”

o Prezentowanie tresci jako "pilnej" lub "unikalnej": Sugerowanie, ze
informacja jest niezwykle wazna, ograniczona czasowo lub dostepna tylko w
danym miejscu, co ma sktoni¢ do natychmiastowego dziatania.

o Wykorzystanie efektu Zeigarnik: Tendencja do lepszego pamietania zadan
niedokonczonych. Clickbait 2.0 moze tworzyc wrazenie niedokonczonej
historii lub pytania, na ktore odpowiedz znajduje sie dopiero po kliknigciu.

o FOMO (Fear of Missing Out): Wywotywanie leku przed przegapieniem
czegos waznego, co inni juz wiedzg lub czego doswiadczaja.

Ewolucja w kierunku Clickbaitu 2.0 jest bezposrednig konsekwencjg rosnace;j
swiadomosci uzytkownikow, ktorzy nauczyli sie rozpoznawac i ignorowac bardziej
prymitywne formy clickbaitu, oraz pierwszych prob podejmowanych przez platformy
internetowe w celu ograniczenia jego zasiegu. Juz w 2013 roku Facebook podjat
dziatania, ktore doprowadzity do zatamania modelu biznesowego niektérych
wydawcow silnie opierajgcych sie na clickbaicie, co zasygnalizowato potrzebe zmiany
taktyki przez tworcow tresci.”” Ta adaptacja swiadczy o dgzeniu do dalszego
wykorzystywania psychologicznych mechanizmow w celu generowania klikniec,
pomimo rosngcych trudnosci.

Subtelnos¢ Clickbaitu 2.0, opierajgcego sie na zaawansowanych trikach
psychologicznych, sprawia, ze jego "skutecznosc" moze byc trudniejsza do
natychmiastowego rozpoznania i odparcia przez uzytkownikow. Jednoczesnie stanowi
to wieksze wyzwanie dla prostszych algorytmow detekcji, wymuszajgc na platformach
rozwoj bardziej zaawansowanych, opartych na sztucznej inteligencji, systemow analizy
tresci. Przyktadem moze by¢ "Helpful Content System" Google, ktéry ocenia
catosciowg wartos¢ strony, a nie tylko pojedyncze nagtowki °, czy zaawansowane
algorytmy Al Facebooka analizujgce autentycznosé interakgji.?



2.3. Kluczowe Metryki Oceny Skutecznosci (i Nieskutecznosci) Clickbaitu

Ocena skutecznosci clickbaitu wymaga spojrzenia poza tradycyjne metryki, choc te
nadal odgrywajg pewna role:

e Tradycyjna Metryka: Wspotczynnik Klikalnosci (CTR - Click-Through Rate):
Definiowany jako stosunek liczby kliknie¢ do liczby wyswietlen danej tresci lub
reklamy, wyrazony procentowo.” Wysoki CTR historycznie byt postrzegany jako
wskaznik trafnosci i przydatnosci tresci dla uzytkownikow.” Clickbait z zatozenia
dazy do maksymalizacji tego wskaznika, czesto poprzez manipulacyjne techniki.

e Poza CTR: Gtebsze Metryki Zaangazowania i Wartosci: W nowoczesnym
ekosystemie cyfrowym sam wysoki CTR nie jest juz wystarczajgcy, a czasem moze
by¢ wrecz mylacy. Platformy i analitycy coraz wiekszg wage przywigzujg do:

o Wspoétczynnik Odrzucen (Bounce Rate): Wysoki wspotczynnik odrzucen
(szybkie opuszczenie strony po kliknieciu) moze wskazywac, ze tresc
clickbaitowa nie spetnita oczekiwan uzytkownika lub byta niskiej jakosci.

o Czas Spedzony na Stronie (Time on Page / Dwell Time): Krotki czas
spedzony na stronie sugeruje, ze uzytkownicy szybko orientujg sig, iz tres¢ nie
dostarcza obiecanej wartosci.

o Wspotczynniki Konwersji: Dla celow biznesowych (np. sprzedaz, rejestracja)
kluczowe jest, czy ruch generowany przez clickbait przektada sie na pozadane
dziatania. Niski wspotczynnik konwersji, pomimo wysokiego CTR, swiadczy o
niskiej ostatecznej skutecznosci.’

o Satysfakcja i Zaufanie Uzytkownika: Choc¢ trudne do bezposredniego
zmierzenia w liczbach, powtarzajace sie negatywne doswiadczenia z
clickbaitem prowadzg do erozji zaufania do marki lub zrodta #, co ma
dtugofalowe negatywne skutki.

o Platformowe Wskazniki Jakosci: Algorytmy Google biorg pod uwage setki
czynnikow rankingowych, w tym jakosc¢ i trafnos¢ tresci ', a Facebook ocenia
tresci pod katem generowania “znaczgcych interakcji" 2, a nie tylko
powierzchownych klikniec.

Definicja "skutecznosci" w kontekscie tresci online ulegta znaczacej ewolucji.
Przesuneta sie ona z niemal wytgcznego skupienia na CTR w kierunku bardziej
holistycznego postrzegania doswiadczenia uzytkownika i dostarczanej wartosci. Ta
zmiana jest napedzana gtownie przez ewolucje algorytmoéw platformowych. Clickbait,
zoptymalizowany pod katem generowania kliknie¢ (stara definicja skutecznosci),
czesto zawodzi w kontekscie nowych, bardziej ztozonych metryk oceny jakosci i
zaangazowania. Platformy takie jak Google ° i Facebook ? obecnie priorytetyzujg takie
aspekty jak "trafnosc tresci", "jakos¢ contentu”, "znaczace interakcje" czy "pomocne



tresci". Clickbait, ktory czesto dostarcza niskiej jakosci materiaty po kliknieciu “, moze
poczatkowo osiggngc¢ wysoki CTR, ale zawodzi w kontekscie tych nowych,
wazniejszych metryk. To prowadzi do ogolnego spadku jego systemowe] skutecznosci,
poniewaz platformy ograniczajg zasieg takich tresci.

Ponizsza tabela przedstawia ewolucje taktyk clickbaitowych:

Tabela 1: Ewolucja Taktyk Clickbaitowych

Typ Taktyki Charakterystyk | Charakterystyk | Zamierzony Powigzane
a/ Przyktad a / Przyktad Efekt Ryzyka
Clickbaitu 1.0 Clickbaitu 2.0 Psychologiczny
Sensacjonalizm | "SZOK! NIE Bardziej Wywotanie Wysoki
/Wyolbrzymieni | UWIERZYSZ CO stonowane, ale silnych emocji, wspotczynnik
e ZROBIL!" wcigz niedowierzania. odrzucen, utrata
Naduzywanie sugerujgce zaufania,
wielkich liter, niezwyktosc¢, np. postrzeganie
wykrzyknikow. "Niesamowita jako tresci
transformacja niskiej jakosci.
aktora
zdumiewa
fanow."
Luka "Oto sekret "Jeden prosty Wzbudzenie Frustracja
Ciekawosci wiecznej trik, ktory silnej uzytkownika,
mtodosci! Kliknij, | odmienit jej ciekawosci, jesli tres¢ nie
by poznac!" poranki. Co to przymus zaspokaja
takiego?" "domknigcia" ciekawosci w
Celowe informaciji. wartosciowy
niedopowiedzen sposob.
ie. ®
Apel "Ta historia Subtelniejsze Wywotanie Ryzyko
Emocjonalny wzruszy Cie do odwotania, np. empatii, radosci, manipulacji
tez!" "Historia tego smutku, ztosci. emocjonalnej,
psa przywraca postrzeganie
wiare w jako
ludzkosé." ° nieautentyczne.
Wprowadzajac "TO zdjecie "Powdd, dla Zaintrygowanie, Irrytacja, jesli
e w Btad zszokowato ktorego eksperci | obietnica odniesienie jest




Odniesienie internet!" (bez zalecajg te wyjasnienia po trywialne lub
(Forward-Refer | kontekstu) metode, moze kliknieciu. tresc nieistotna.
ence) Cie zaskoczyc."
Uzycie
stow-sygnatow
jak "to",
"dlaczego".
Pilnos¢/Niedos "OSTATNIA "Ta informacja Wywotanie Poczucie bycia
tepnosc¢ SZANSA! Tylko wkrotce zniknie. FOMO (Fear of oszukanym, jesli
dzis!" Sprawdz, zanim Missing Out), pilnosc jest
bedzie za sktonienie do fatszywa.
pdzno." ° szybkiej akcji.

3. Wojna z Clickbaitem: Jak Gtéwne Platformy Zmieniajg
Krajobraz (Fokus na Ostatnie 5 Lat)

W ciggu ostatnich pieciu lat najwieksze platformy cyfrowe podjety znaczace kroki w
celu ograniczenia zasiegu i negatywnego wptywu clickbaitu. Dziatania te sg
odpowiedzig zarowno na rosngcg frustracje uzytkownikéw, jak i na dgzenie samych
platform do podnoszenia jakosci tresci dostepnych w ich ekosystemach.

3.1. Dazenie Google do "Pomocnych Tresci" i Jego Wptyw na Widocznosc¢

Clickbaitu

Google od dawna deklaruje zaangazowanie w promowanie tresci unikalnych,
wartosciowych i odpowiadajgcych na rzeczywiste potrzeby uzytkownikow,
jednoczesnie starajac sie degradowac materiaty stworzone gtownie w celu
przyciggniecia kliknie¢, czyli clickbait.! Kluczowym elementem tej strategii w ostatnich
latach stat sie System Pomocnych Tresci (Helpful Content System), wprowadzony
w 2022 roku i od tego czasu regularnie aktualizowany.” Jego gtéwnym celem jest
nagradzanie tresci tworzonych dla ludzi i karanie tych, ktore sg optymalizowane
przede wszystkim dla wyszukiwarek lub majg na celu jedynie zdobycie kliknigcia.
System ten analizuje sygnaty w skali catej witryny, co oznacza, ze strony
systematycznie publikujgce clickbait mogg doswiadczy¢ ogdlnego spadku

widocznosci.

Wprowadzenie i rozwoj "Helpful Content System" przez Google stanowi systemowe,
obejmujace catg witryne podejscie do dewaluaciji clickbaitu. Jest to znacznie bardziej
dotkliwe niz karanie pojedynczych podstron, poniewaz moze wptyngc na ogolng
widocznosc catej domeny, jesli zostanie ona uznana za zrodto niepomocnych,
clickbaitowych tresci. To znaczgco podnosi stawke dla wydawcow i sprawia, ze




strategie oparte na masowej produkcji tego typu materiatow stajg sie wysoce
ryzykowne. Jezeli strona internetowa bedzie konsekwentnie postrzegana przez
algorytmy Google jako dostawca tresci niskiej jakosci, stworzonych gtownie dla
kliknie¢, moze to skutkowac szerokim obnizeniem jej pozycji w wynikach wyszukiwania,
a tym samym drastycznym spadkiem ruchu organicznego.

Dodatkowo, Google ktadzie coraz wiekszy nacisk na kryteria jakosciowe znane jako
E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness -
Doswiadczenie, Ekspertyza, Autorytatywnosé¢, Wiarygodnosé).’ Clickbait, ze
SWO0jg naturg czesto opartg na przesadzie, sensacji lub powierzchownosci, rzadko
spetnia te wysokie standardy, zwtaszcza w zakresie "Doswiadczenia” i "Ekspertyzy".
Google dazy do promowania tresci, ktore odzwierciedlajg rzeczywiste doswiadczenie
autora lub gtebokg wiedze na dany temat.’ Ta orientacja na autentycznosc
bezposrednio podwaza model clickbaitu, ktory czesto opiera sie na sfabrykowanych
lub wyolbrzymionych twierdzeniach bez solidnego poparcia merytorycznego.
Wymusza to na tworcach wyzszy standard autentycznosci, ktoremu clickbaitowe
tresci z trudem moga sprostac, co w konsekwenciji obniza ich potencjat rankingowy i
skutecznosc.

W ramach tych dziatan, Google wprowadzito rowniez funkcje takie jak filtr
"Perspektywy" (Perspectives), ktéry ma na celu eksponowanie bardziej autentycznych,
opartych na doswiadczeniach tresci, czesto pochodzacych z forow dyskusyjnych czy
mediow spotecznosciowych, jako alternatywy dla potencjalnie powierzchownych
artykutow clickbaitowych.’

3.2. Algorytmiczne Dostosowania Facebooka w Celu Karania "Przynet na
Zaangazowanie" i Tresci Niskiej Jakosci

Facebook (obecnie Meta) rowniez aktywnie walczy z clickbaitem i innymi formami
tresci niskiej jakosci. Platforma wykorzystuje zaawansowang sztuczng inteligencje do
wykrywania i ograniczania zasiegu clickbaitu, tzw. "przynet na zaangazowanie"
(engagement bait — np. posty typu "polub, jesli sie zgadzasz!") oraz tresci
wprowadzajacych w btad, ktére nie sg zgodne z tematyka strony firmowej, a majg
jedynie na celu sztuczne zwiekszenie zasiegow.

Kluczowa zmiang w filozofii Facebooka byto przesuniecie priorytetu w kierunku
"znaczacych interakcji" (Meaningful Social Interactions — MSI). Algorytm
faworyzuje posty od przyjaciot, rodziny i z grup dyskusyjnych, a takze tresci publiczne
(w tym od marek), ktore generujg autentyczne dyskusje i wartosciowe interakcje
miedzy uzytkownikami.? Clickbait, ktory zazwyczaj prowadzi do szybkiego klikniecia i
rownie szybkiego opuszczenia strony docelowej, rzadko sprzyja budowaniu gtebokich,



znaczacych interakcji. Ta fundamentalna zmiana w dziataniu algorytmu sprawia, ze
clickbait staje sie mniej skuteczny w osigganiu organicznego zasiegu na platformie,
poniewaz nie spetnia on kryteriow “znaczacej interakcji".

Facebook podjat rowniez konkretne dziatania przeciwko wprowadzajgcym w btad
tresciom dotyczacym zdrowia oraz reklamom wykorzystujagcym efekty "przed i po",
ktdre czesto stosujg taktyki clickbaitowe.? Platforma zwraca takze uwage na ogding
jakosc¢ publikowanych tresci, site domeny, do ktorej prowadza linki, oraz kompletnosc
informacji na profilach firmowych.? Co istotne, Facebook mierzy czas, jaki uzytkownicy
poswiecajg na interakcje z dang trescig; szybkie klikniecia, po ktorych nastepuja
natychmiastowe wyjscia (typowe dla rozczarowujgcych tresci clickbaitowych), sg
sygnatem niskiej wartosci i prowadzg do obnizenia priorytetu takich postow.?

Dodatkowo, penalizacja przez Facebooka "przynet na zaangazowanie" * zamyka furtke
dla taktyk zblizonych do clickbaitu, ktore miaty na celu sztuczne zawyzanie
wskaznikow interakcji. Praktyki takie jak "vote-baiting" (zachecanie do gtosowania za
pomocag reakcji) czy "react-baiting" (prosby o konkretne reakcje) sg obecnie
identyfikowane i ograniczane. Swiadczy to o bardziej zaawansowanym zrozumieniu
przez platforme manipulacyjnych préb obejscia algorytmu i podkresla, ze Facebook
nie ocenia juz tylko surowych liczb dotyczgcych zaangazowania, ale takze
autentycznosc tych interakcji. Utrudnia to tresciom niskiej jakosci, w tym clickbaitowi,
"sfatszowanie" swojej drogi do wiekszej widocznosci. Rola gigantdw technologicznych,
takich jak Meta, w ksztattowaniu krajobrazu informacyjnego i ich wptyw na to, jakie
tresci sg promowane, jest nie do przecenienia.”

3.3. Zaostrzone Egzekwowanie przez YouTube Polityki Dotyczacej
Wprowadzajgcych w Btad Tytutow i Miniatur

YouTube, jako najwieksza platforma wideo, rowniez zintensyfikowat dziatania
przeciwko clickbaitowi, koncentrujac sie przede wszystkim na wprowadzajgcych w
btad tytutach i miniaturach. Oficjalna polityka YouTube wyrazZnie zabrania stosowania
miniatur, ktore wprowadzajg widzow w btad co do rzeczywistej zawartosci filmu."”

Platforma szczegolnie zwalcza tzw. “razacy clickbait" (blatant clickbait), zwtaszcza
gdy tytuty lub miniatury sktadajg sensacyjne obietnice (np. "Wybuch wojny! Zobacz
TERAZ!"), ktore nie znajdujg pokrycia w materiale wideo.? Konsekwencje naruszenia
tych zasad moga by¢ powazne i obejmujg usuniecie tresci, natozenie ostrzezen (tzw.
"strike") na kanat, a w przypadku powtarzajgcych sie naruszen — nawet catkowite
zamkniecie kanatu.® YouTube rozpoczat wdrazanie zaostrzonych zasad egzekwowania,
na przyktad w Indiach, z planami rozszerzenia ich na inne regiony.® Polityka platformy
obejmuje réwniez zakaz stosowania w miniaturach obrazéw o charakterze



pornograficznym, szokujgcym, drastycznym lub zawierajgcych wulgarny jezyk."”

Bezposrednie i dotkliwe podejscie YouTube do "razacego clickbaitu

sygnalizuje

obnizong tolerancje dla najbardziej zwodniczych form tej praktyki. Grozba usuniecia
tresci, demonetyzacji kanatu lub jego catkowitego zamkniecia stanowi silny czynnik
odstraszajgcy i bezposrednio wptywa na spadek skutecznosci takich taktyk. Jesli
tresc zostanie usunieta lub kanat zablokowany, “skutecznosc" zastosowanego
clickbaitu spada do zera, a konsekwencje dla tworcy sg bardzo powazne.

Kluczowe znaczenie ma réwniez skupienie sie YouTube na miniaturach ", poniewaz na
platformie wizualnej, jaka jest YouTube, miniatury sg jednym z gtéwnych czynnikow
przyciggajacych uwage i generujacych klikniecia — czesto nawet wazniejszym niz sam
tytut. Poprzez precyzyjne okreslenie zasad dotyczgcych zawartosci miniatur (zakaz
wprowadzania w btad, tresci szokujacych, pornograficznych itp.), YouTube
bezposrednio atakuje jedno z podstawowych narzedzi wykorzystywanych przez
tworcow clickbaitu. Ogranicza to pole manewru dla takich praktyk i zmniejsza ich
potencjalng efektywnos¢. Dodatkowo, aby tresci mogty by¢ monetyzowane, musza
by¢ "przyjazne dla reklamodawcow" i unika¢ kontrowersyjnych tematow oraz
obrazliwego jezyka ", co rowniez moze ograniczac stosowanie niektérych form

clickbaitu.

Ponizsza tabela podsumowuje kluczowe inicjatywy anty-clickbaitowe gtownych
platform w ciggu ostatnich pieciu lat:

Tabela 2: Podsumowanie Inicjatyw Anty-Clickbaitowych Gtownych Platform

(Ostatnie 5 Lat)

tresci niskiej

Platforma Kluczowa Rok/Lata Deklarowany Mechanizm
Inicjatywa/Polit | Wdrozenia/Klu Cel Wptywu na
yka czowych Clickbait

Aktualizaciji
(2019-2024)

Google System 2022 (HCS), Promowanie Obnizenie
Pomocnych biezace tresci rankingu catej
Tresci (Helpful aktualizacje tworzonych dla witryny,
Content ludzi, wysokiej mniejsza
System), nacisk jakosci, widocznosé
na E-E-A-T, filtr autentycznych; tresci
"Perspektywy" degradowanie clickbaitowych.




jakosci. °

Facebook Algorytmy Ciagte Zwiekszenie Obnizenie

(Meta) wykrywajgce aktualizacje (np. | jakosci organicznego
clickbait i 2018-20212) interakgji, zasiegu postow
"engagement redukcja tresci clickbaitowych,
bait", priorytet wprowadzajgcyc | karanie stron za
dla "znaczacych hw btad i niska jakos¢
interakcji" Spamerskich_ 2 tresci.

YouTube Zaostrzona Aktualizacje Ochrona Usuwanie tresci,
polityka polityki, uzytkownikow ostrzezenia dla
dotyczaca wzmozone przed tresciami kanatu,
wprowadzajgcyc | egzekwowanie oszukanczymi i mozliwos¢
h w btad tytutéw | (np. od wprowadzajacy zamkniecia
i miniatur 2023/2024 °) mi w btad. kanatu,
("razacy demonetyzacja.
clickbait")

4. Reakcja Uzytkownikéw: Rosngcy Sceptycyzm i Zmieniajgce sie
Zachowania

Dziatania platform to tylko jedna strona medalu. Rownie istotna jest ewolucja postaw i
zachowan samych uzytkownikow internetu, ktorzy stajg sie coraz bardziej Swiadomi i
krytyczni wobec clickbaitu.

4.1. Erozja Zaufania i Frustracja Uzytkownikow Praktykami Wprowadzajgcymi w
Btad

Jednym z najpowazniejszych skutkow clickbaitu jest erozja zaufania. Uzytkownicy,
ktorzy wielokrotnie natrafiajg na nagtowki obiecujgce sensacyjne tresci, a po kliknieciu
otrzymujg materiaty niskiej jakosci, rozczarowujgce lub niezwigzane z tematem, czujg
sie oszukani i sfrustrowani.” Ta frustracja wynika nie tylko z zawiedzionych oczekiwan,
ale takze z poczucia straconego czasu i energii.

W dtuzszej perspektywie, regularne narazenie na clickbait moze prowadzi¢ do
ogolnego spadku zaufania nie tylko do konkretnych zrodet stosujgcych takie praktyki,
ale nawet do mediow internetowych jako catosci.” Uzytkownicy stajg sie bardziej
podejrzliwi wobec wszelkich nagtowkow, ktore wydaja sie zbyt sensacyjne lub
obiecujgce. W kontekscie szerszego problemu dezinformacji i fake newsow, clickbait,
choc nie zawsze tozsamy z fatszywymi informacjami, przyczynia sie do atmosfery
nieufnosci i utrudnia odbidr rzetelnych tresci.’” Sama koniecznosé ewolucji clickbaitu



w kierunku bardziej subtelnych form (Clickbait 2.0) ° jest posrednim dowodem na to,
ze uzytkownicy stali sie bardziej wyczuleni na jego prymitywniejsze przejawy.

4.2. Wzrost Swiadomosci Uzytkownikow w Identyfikowaniu i Unikaniu Clickbaitu

Wraz ze wzrostem doswiadczenia w korzystaniu z internetu, uzytkownicy wypracowuja
wtasne strategie radzenia sobie z clickbaitem. Coraz czesciej zwracajg uwage na
zrodto informaciji przed kliknieciem w potencjalnie podejrzany link, sprawdzajac
reputacje witryny lub autora.’ Rozwoj krytycznego myslenia i umiejetnosci oceny
wiarygodnosci informac;ji staje sie kluczowy.

Do wzrostu Swiadomosci przyczyniajg sie rowniez inicjatywy edukacyjne, artykuty
demaskujgce mechanizmy clickbaitu (takie jak *° czy °), a takze dziatalno$¢ portali
fact-checkingowych (np. Demagog.org, FakeNews.pl ?'). Chociaz te ostatnie
koncentrujg sie gtownie na weryfikacji fatszywych informaciji, to jednak promuja
0golng postawe sceptycyzmu i krytycznej analizy tresci napotykanych w sieci, co
moze przenosic sie rowniez na ocene clickbaitowych nagtéwkéw. Sam fakt, ze
clickbait stat sie tematem publicznej dyskusji i analiz, swiadczy o wyzszym poziomie
Swiadomosci spotecznej na jego temat.

Zmeczenie uzytkownikow i utrata zaufania do tresci clickbaitowych tworzg swoistg
negatywng petle sprzezenia zwrotnego. W miare jak uzytkownicy stajg sie bieglejsi w
rozpoznawaniu i unikaniu clickbaitu, wskazniki klikalnosci (CTR) dla oczywistych form
tej taktyki naturalnie maleja. To z kolei zmusza tworcow clickbaitu do stosowania
jeszcze bardziej zawoalowanych (Clickbait 2.0) lub agresywnych metod, ktére, gdy
zostang odkryte i zdemaskowane, jeszcze bardziej pogtebiajg nieufnosc i sceptycyzm
uzytkownikéw. Ten cykl sugeruje malejgca efektywnosc strategii clickbaitowych w
miare "uodparniania sie" publicznosci.

Co wiecej, rozczarowanie clickbaitem i szerzej pojetg dezinformacja rodzi wsréd
uzytkownikow zapotrzebowanie na autentycznosc i transparentnosc. To stwarza
szanse dla tworcow tresci, ktorzy priorytetowo traktujg dostarczanie rzeczywistej
wartosci i budowanie uczciwej relacji z odbiorca. Spadek skutecznosci clickbaitu nie
oznacza jedynie prozni; w to miejsce pojawia sie przestrzen dla tresci wysokiej jakosci,
ktdre sg nagradzane zaréwno przez uzytkownikow, jak i przez algorytmy platform.’ Ten
trend wskazuje na strategiczng przewage, jakg moga osiggng¢ wydawcy stawiajgcy na
rzetelnosc i autentycznosc.

5. Ocena Spadku Skutecznosci Clickbaitu (Ostatnie 5 Lat)

Precyzyjne okreslenie, "o ile" spadta skutecznosc¢ clickbaitu w ciggu ostatnich pieciu



lat, jest zadaniem ztozonym. Brakuje jednoznacznych, globalnych badan ilosciowych,
ktore dostarczytyby uniwersalnej wartosci procentowej tego spadku. Niemniej jednak,
na podstawie dostepnych danych, dziatan platform i analizy trendow, mozna wysnuc¢
uzasadnione wnioski 0 znaczacym ograniczeniu jego efektywnosci.

5.1. Bezposrednie Dowody na Zmniejszong Skutecznos¢ S Ograniczone, ale
Dowody Posrednie Sg Mocne

Nalezy otwarcie przyznac, ze w przeanalizowanych materiatach nie znaleziono
pojedynczej, ogolnobranzowej statystyki, ktora kwantyfikowataby uniwersalny
"X-procentowy spadek CTR clickbaitu" w okresie 2019-2024. Spadek ten jest raczej
wnioskowany na podstawie konsekwentnych dziatan platform majgcych na celu
ograniczenie jego zasiegu i wptywu, zmian w zachowaniach i percepcji uzytkownikow
oraz wynikow niektorych specyficznych badan naukowych.

5.2. Wptyw Polityk Platform: Studia Przypadkow i Logiczne Konsekwencje

Historia dostarcza przyktadow ilustrujgcych, jak dziatania platform mogg drastycznie
zmniejszy¢ skutecznos¢ modeli biznesowych opartych na clickbaicie. Chociaz
przypadek portalu Upworthy, ktorego ruch zatamat sie po zmianach algorytmu
Facebooka w 2013 roku ", wykracza poza analizowany pigecioletni okres, stanowi on
dobitny przyktad potegi platform w ksztattowaniu tego, co jest skuteczne w internecie.
Pokazuje to, ze zmiany algorytmiczne mogg fundamentalnie podwazy¢ optacalnosc
strategii clickbaitowych.

Bardziej wspofczesne inicjatywy, takie jak wspomniany juz "Helpful Content System"
Google ? oraz podobne dziatania Facebooka ? i YouTube *, majg jasno zdefiniowane
cele: redukcje widocznosci i wptywu tresci niskiej jakosci, tworzonych gtownie dla
kliknie€. Logiczng konsekwencjg wdrazania i udoskonalania tych systemow jest
spadek skutecznosci clickbaitu. Jesli platformy aktywnie pracujg nad tym, by takie
tresci docieraty do mniejszej liczby osob i byty nizej pozycjonowane, to ich zdolnosc
do generowania ruchu i osiggania zamierzonych celéow musi malec.

5.3. Wnioski z Badan Naukowych i Branzowych (Niuanse i Kontekst)

Kilka badan naukowych dostarcza interesujgcych, choc¢ nie zawsze jednoznacznych,
danych na temat trendow zwigzanych z clickbaitem:

e Badanie Zhuiin. (2023) dotyczace "Akademickiego Clickbaitu” °:
o Analiza objeta okres 2011-2021. Stwierdzono rosnacy trend w stosowaniu
tytutow w stylu clickbait w publikacjach naukowych i powigzanych z nimi
artykutach prasowych.



o

Co kluczowe, badanie wykazato, ze stosowanie clickbaitowych tytutow w
pracach naukowych nie prowadzito do wiekszego zainteresowania mediow, a
wrecz miato negatywny wptyw na wskazniki cytowan (efekt "kary" za clickbait
akademicki).

Whniosek: Nawet jesli w pewnych obszarach obserwuje sie wzrost prob
stosowania clickbaitu, nie przektada sie to automatycznie na jego wieksza
"skutecznos¢" w osigganiu pozadanych rezultatow (np. cytowan). Wrecz
przeciwnie, moze przynosi¢ negatywne skutki.

Kontekst: Badanie specyficzne dla srodowiska akademickiego; "skutecznosc¢"
mierzona gtownie liczbg cytowan i uwagg mediow, a nie tylko kliknieciami.

e Badanie Potthastiin. %%

o

o

Badanie dotyczyto newsletterow platformy Blendle (dane prawdopodobnie
sprzed 2017 roku). Stwierdzono, ze przepisywanie nagtowkow artykutow
prasowych z wykorzystaniem "cech clickbaitu" (np. odniesienia w przéd, styl
pytajacy) prowadzito do statystycznie istotnego wzrostu CTR dla wielu z tych
cech.”

Whniosek: W okreslonych, kontrolowanych warunkach (newsletter, gdzie
nagtéwki byty redagowane przez edytoréw) niektére klasyczne mechanizmy
clickbaitowe mogty faktycznie zwiekszac liczbe natychmiastowych klikniec.
Kontekst: Starsze dane, specyficzne srodowisko newslettera. Wyniki te
kontrastujg z dtugoterminowymi negatywnymi skutkami obserwowanymi w
badaniu Zhu i in.

e Badanie Mungera (2018) ":

o

o

Wykazano, ze osoby starsze oraz osoby nieidentyfikujgce sie jako Demokraci
(w kontekscie amerykariskim) wykazywaty wiekszg "preferencije dla
clickbaitu".

Jednakze, w ramach przeprowadzonego eksperymentu, ekspozycja na
nagtowki clickbaitowe nie wptyneta na polaryzacje afektywna,
zapamietywanie informacji ani na zaufanie do mediow.

Whniosek: Preferencja dla okreslonego typu nagtowkéw nie zawsze przektada
sie na szersze, negatywne konsekwencje we wszystkich badanych
scenariuszach.

Kontekst: Badanie eksperymentalne, skupione na aspektach politycznych i
okreslonych grupach demograficznych.

Skutecznosc clickbaitu nie jest zatem monolitycznym pojeciem. Rozni sie ona
znaczgco w zaleznosci od metryki sukcesu (np. CTR vs. cytowania vs. zaufanie do
marki vs. sprzedaz), kontekstu (np. newslettery vs. czasopisma naukowe vs. media
spotecznosciowe) oraz ram czasowych (krotkoterminowe kliknigcie vs.



dtugoterminowy wptyw). Spadek skutecznosci jest najbardziej widoczny, gdy
rozwazamy holistyczng, dtugoterminowg wartos$c. Badanie Potthasta i in. ?? pokazuje
potencjalny wzrost CTR w specyficznym kontekscie okoto 2017 roku, podczas gdy
badanie Zhu i in. ¢ wskazuje na spadek liczby cytowan w przypadku akademickiego
clickbaitu w latach 2011-2021. Jednoczesnie, analizy takie jak * i ® mowig o erozji
zaufania w dtugim okresie, a " podkresla, ze ostatecznym celem czesto jest sprzedaz,
a nie tylko ruch. Te zroznicowane wyniki dla “clickbaitu” sugeruja, ze jego
"skutecznosc¢" zalezy w duzej mierze od tego, co probuje sie osiggnac i jak jest ona
mierzona. Platformy, optymalizujac swoje systemy pod katem dtugoterminowej
satysfakcji uzytkownika, sprawiaja, ze clickbait staje sie mniej skuteczny w realizacji
ich celdw, co z kolei wptywa na jego zasieg i 0ogolng widocznosc.

Mozna rowniez zaobserwowac potencjalng rozbieznos¢ miedzy postrzegana
skutecznoscia (lub nawykowym stosowaniem) clickbaitu przez niektérych twércow a
jego rzeczywistym strategicznym wptywem w obecnym srodowisku. Wspomniane
badanie Zhu i in. ¢, pokazujgce wzrost uzycia, ale negatywny wptyw, jest tego
doskonatym przyktadem. Sugeruje to, ze niektdrzy tworcy mogg nadal stosowac
przestarzate lub wrecz szkodliwe taktyki, by¢ moze dlatego, ze kiedys dziataty, lub
dlatego, ze obserwujg podobne dziatania u innych, nie zdajgc sobie sprawy, ze te
metody sg obecnie mniej skuteczne lub nawet przynoszg negatywne konsekwencje z
powodu zmian w algorytmach platform ' i zmieniajgcych sie nastrojow uzytkownikow.”

Brak jednej, definitywnej statystyki "procentowego spadku” jest sam w sobie
wskaznikiem ztozonosci problemu. Walka z clickbaitem toczy sie na wielu frontach
(algorytmicznym, percepcyjnym uzytkownikdw, ewolucji samych taktyk), co sprawia,
ze prosty pomiar ilosciowy jest nieuchwytny. Spadek ten nalezy raczej rozumiec jako
jakosciowg zmiane w optacalnosci i strategicznej madrosci stosowania takich praktyk,
a nie jako uniwersalnie mierzalny spadek pojedynczej metryki, takiej jak CTR, we
wszystkich mozliwych kontekstach.

Ponizsza tabela przedstawia wybrane wyniki badan dotyczace trendow i wptywu
clickbaitu:

Tabela 3: Wybrane Wyniki Badan Dotyczace Trendow i Wptywu Clickbaitu

Badanie/Zré6 | Okres Platforma/K Kluczowe Kluczowe Zauwazone
dto Zbierania ontekst Ustalenie Ustalenie Ograniczeni
Danych Dot. Uzycia Dot. a/Kontekst

Clickbaitu Skutecznos




ci

Clickbaitu
(metryka)
Zhuiin. 2011-2021 Publikacje Rosnacy Brak wzrostu Specyficzne
(2023) © naukowe, trend w uwagi dla
powigzane stosowaniu mediow, srodowiska
artykuty tytutow w negatywny akademickie
prasowe stylu wptyw na go;
clickbait. liczbe "skutecznos
cytowan ¢" mierzona
("kara" za gtownie
clickbait). cytowaniami
i uwaga
mediow.
Munger Dane sprzed Eksperyment | Osoby Ekspozycja Wyniki
(2018) ©° 2018 (USA), starsze i na clickbait eksperyment
kontekst nie-Demokra nie wptyneta alne,
polityczny Ci na specyficzne
wykazywali polaryzacje uwarunkowa
wigkszg afektywna, nia
preferencje zapamietywa | demograficz
dla nie nei
clickbaitu. informacji polityczne.
ani zaufanie
do mediow
(w
eksperymen
cie).
Potthast i Dane sprzed Newslettery Redaktorzy Wiele cech Starsze
in. 22 2017 platformy czesto clickbaitu dane,
Blendle stosowali prowadzito specyficzne
cechy do srodowisko
clickbaitu statystycznie | newslettera,
przy istotnego nagtowki
przepisywani wzrostu CTR. redagowane
u przez
nagtowkow. edytorow.
Facebook Od ok. 2013, Platforma Dazenie do Spadek Dziatania
(dziatania nasilone w Facebook ograniczenia zasiegu i platformy
algorytmicz ostatnich 5 zasiegu widocznosci majace na
latach clickbaitu. tresci celu




ne) ° clickbaitowy poprawe
ch, np. jakosci
zatamanie doswiadczen
modelu uzytkownikod
Upworthy po w.
zmianach w
2013.

5.4. Synteza Obrazu Ogélnego Trendu Skutecznosci

Ogolna narracja, jaka wytania sie z analizy, wskazuje na rosngca presje na clickbait z
wielu stron. Chociaz niektore specyficzne, czesto starsze taktyki, stosowane w
izolowanych srodowiskach, mogty wykazywac krotkoterminowy wzrost CTR %, obecny
ekosystem cyfrowy - ksztattowany przez fundamentalne aktualizacje algorytmow
platform, zwtaszcza w ciggu ostatnich 2-3 lat (np. "Helpful Content System" Google °)
— jest znacznie bardziej nieprzychylny dla takich praktyk.

Efekt "kary" za clickbait, zaobserwowany w kontekscie akademickim © - gdzie czestsze
stosowanie nie przektada sie na pozytywne rezultaty, a wrecz szkodzi — jest niezwykle
istotnym spostrzezeniem. Oznacza to, ze proby wykorzystania clickbaitu mogg nadal
wystepowac, a nawet nasilac sie w niektorych obszarach, ale ich zdolnos¢ do
osiggania znaczacych, pozytywnych i trwatych rezultatow jest prawdopodobnie
znacznie ograniczona.

W zwigzku z tym, mozna stwierdzi¢, ze "skutecznosc” clickbaitu jako zrownowazonej,
korzystnej dtugoterminowej strategii znaczgco spadta. Nawet jesli pojedyncze
przypadki uzyskania wysokiego CTR dla indywidualnych tresci sg nadal mozliwe do
zaaranzowania, wigze sie to zazwyczaj z wiekszym ryzykiem negatywnych
konsekwenciji, takich jak kary algorytmiczne, utrata zaufania uzytkownikow czy
uszczerbek na reputacji marki.

6. Przysztos¢ Zaangazowania Odbiorcow: Poza Clickbaitem

Spadek skutecznosci clickbaitu nie oznacza korica dgzenia do przyciggania uwagi
odbiorcow. Wrecz przeciwnie, otwiera on droge do bardziej wartosciowych i
zrownowazonych strategii budowania zaangazowania.

6.1. Strategie Tworzenia Autentycznie Angazujacych i Wartosciowych Tresci

W erze, w ktorej uzytkownicy i algorytmy coraz bardziej cenig jakosc, kluczowe staje
sie odejscie od powierzchownych trikow na rzecz dostarczania rzeczywistej wartosci.
Obejmuije to:



Koncentracje na oryginalnosci, gtebi i dostarczaniu prawdziwych
odpowiedzi lub unikalnych perspektyw: Jest to zgodne z filozofig "Helpful
Content System" Google, ktory nagradza tresci tworzone z myslg o uzytkowniku.’
Zrozumienie rzeczywistych potrzeb i zainteresowan grupy docelowej:
Tworzenie tresci, ktore rezonujg z odbiorcami i odpowiadajg na ich pytania lub
rozwigzujg ich problemy, jest fundamentem autentycznego zaangazowania.?
Wykorzystanie storytellingu, budowanie autentycznej (a nie manipulacyjnej)
wiezi emocjonalnej oraz dostarczanie praktycznej uzytecznosci: Tresci, ktore
opowiadaja historie, wzbudzajg prawdziwe emocje lub sg po prostu przydatne,
majg wiekszg szanse na zdobycie uwagi i lojalnosci.

Dla Facebooka: Tworzenie postow, ktore naturalnie inicjujg dyskusje, sg chetnie
komentowane i udostepniane przez uzytkownikow w ich sieciach kontaktow.?

Dla YouTube: Staranne dopasowanie tytutow, miniatur i rzeczywistej zawartosci
filmow w celu budowania zaufania widzow, zachecania do dtuzszego czasu
ogladania i subskrypcji kanatu.

Nacisk na dostarczanie wartosciowej i rzetelnej tresci jest kluczowy dla budowania
dtugoterminowego sukcesu.*

6.2. Budowanie Zaufania i Dtugoterminowych Relacji z Odbiorcami

W srodowisku nadszarpnietym przez clickbait i dezinformacje, zaufanie staje sie
niezwykle cenng walutg. Budowanie go wymaga:

Transparentnosci i uczciwosci w nagtowkach i tresciach: Unikanie
wprowadzania w btad i sktadania obietnic bez pokrycia.

Konsekwencji w dostarczaniu wartosci: Regularne publikowanie wysokiej
jakosci materiatow buduje reputacje wiarygodnego zrodta.

Autentycznego angazowania si¢ w interakcje z odbiorcami: Odpowiadanie na
komentarze, uczestniczenie w dyskusjach i tworzenie poczucia wspolnoty wokot
marki lub kanatu.?

Priorytetyzacji doswiadczenia uzytkownika nad krétkoterminowymi
metrykami klikalnosci: Dtugofalowy sukces zalezy od satysfakciji i lojalnosci
odbiorcow.

Spadek skutecznosci clickbaitu nie jest jedynie pustkg do wypetnienia; stwarza on
strategiczny imperatyw i jednoczesnie szanse dla tworcow na wyrdznienie sie poprzez
jakosc i autentycznosc. To witasnie te cechy sg obecnie nagradzane przez platformy
cyfrowe. Przysztos¢ zaangazowania nie polega na wynajdywaniu kolejnych sztuczek,
ale na fundamentalnym dostosowaniu sie do tego, co obecnie cenig zaréwno
uzytkownicy, jak i algorytmy. Jest to optymistyczna perspektywa: upadek szkodliwych



praktyk tworzy przestrzen dla rozwoju wartosciowych inicjatyw.

6.3. Rekomendacje dla Tworcow Tresci i Marketerow

W swietle przedstawionych analiz, tworcy tresci i marketerzy powinni rozwazyc¢
nastepujace kierunki dziatan:

e Przesuniecie fokusu z pogoni za kliknieciami na zdobywanie uwagi poprzez

jakosc¢ i relewancje: Inwestycja w tworzenie tresci, ktore rzeczywiscie interesujg i

pomagajg odbiorcom.

e Dogtebne zrozumienie dziatania algorytmow platform i ich nacisku na
satysfakcje uzytkownika: Sledzenie zmian i dostosowywanie strategii do
aktualnych wytycznych.

e Regularne audytowanie wtasnych tresci pod katem niezamierzonych cech
clickbaitu lub sygnatow o niskiej pomocnosci: Eliminowanie praktyk, ktore
moga by¢ negatywnie oceniane przez algorytmy lub uzytkownikow.

e Eksperymentowanie z testami A/B nagtowkow, ktore sg intrygujace, ale
jednoczesnie uczciwe i zgodne z zawartoscia: Poszukiwanie ztotego srodka
miedzy przycigganiem uwagi a rzetelnoscia.

¢ Monitorowanie gtebszych wskaznikéw zaangazowania: Analiza czasu
spedzonego na stronie, wspotczynnika odrzucen, wskaznikow konwersji i
bezposrednich opinii uzytkownikow, a nie tylko CTR.

e Zaakceptowanie faktu, ze era "tatwych zwyciestw" dzigeki clickbaitowi w
duzej mierze mineta: Zrownowazony sukces wymaga konsekwentnego
dostarczania wartosci i budowania autentycznych relacji.

Adaptacja do ery post-clickbaitowej wymaga od tworcow zmiany mentalnosci —
przejscia od podejscia transakcyjnego ("zdoby¢ klikniecie" '*) do podejscia
relacyjnego ("zbudowaé publicznosé" *). Ma to daleko idgce implikacje dla strategii
tworzenia tresci, alokacji zasobow i rozwoju niezbednych umiejetnosci. Wymaga to
gtebszego zrozumienia odbiorcow, konsekwentnego dostarczania wartosci oraz
aktywnego budowania spotecznosci ? co oznacza, ze tworcy i marketerzy musza
ewoluowac nie tylko w zakresie tworzonych nagtéwkow, ale takze w swoich
kompetencjach i podejsciu strategicznym.
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